MEDIENKONZEPTE an bayerischen Schulen

Tipps zur Zieluberprifung

Grundprinzipien:

Ziele operationalisieren, Erfolgsindikatoren festlegen

Evaluation vor Projektbeginn/Intervention planen (ggf. Vorher-
Nachher-Messung)

Dem Fragebogen eine kurze Einleitung voranstellen, die tber den
Zweck der Befragung informiert

Nur Fragen stellen, die wichtige Indikatoren darstellen; das
Sammeln von Daten, die spater nicht ben6tigt werden, vermeiden

Pro Frage nur nach einem Sachverhalt fragen

Fragen eindeutig, klar, kurz und neutral formulieren

Auf suggestive und hypothetische Fragen verzichten

Fragen vom Generellen zum Spezifischen stellen

Die Wirkung der Fragen auf den Adressaten berucksichtigen

Fragen dem Entwicklungsstand/den Kenntnissen der Befragten
anpassen

Bevorzugt geschlossene Fragen verwenden, da diese in der Regel
leichter auszuwerten sind

Bevorzugt Viererskala einsetzen, um somit bei der Beantwortung
der Fragen die ,, Tendenz zur Mitte* zu vermeiden

Lange des Fragebogens dem Fragebedarf und der Antwort-
bereitschaft der Befragten anpassen (ca. 20 Fragen)

Offene Frage am Ende des Fragebogens fur z. B. erganzende
Kommentare, Hinweise stellen
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Erfassung der

Ausgangslage
Erfassung des Zustands nach
der Durchfiihrung einer
MaBnahme (ggf. mit
Kontrollgruppe)

summative Evaluation

(hauptsachlich

ergebnisorientiert)
formative Evaluation
(hauptsidchlich
prozessorientiert)

Schriftliche (Fragebogen-)
Erhebung, z. B,
Selbsteinschatzung, Feedback

Ergdnzend: Miindliche Befragung,
z. B. Leitfadeninterview

Kompetenztests, z. B. Nutzung von
Softwareanwendungen (z. B.

Bild /Text bearbeiten; konventionelle
Aufgabenformate (z. B. Multiple
Choice Aufgaben, Zuordnungs-
aufgaben per Drag & Drop),
Erstellung ven Informations-
produkten (z. B. digitale
Priasentation, mebis-Kurs oder
Website)

Kompetenzpass/Portfolio, z. B,
ECDL, Internet ABC,
Medienfiihrerschein Bayern

Strukturierte Unterrichts-
beobachtung, z. B. Medien- und
Methodeneinsatz, Interaktivitat

Messzeitpunkt

- Arten

Personen, z. B.

Schiilerfinnen, Lehrkrafte,

Schulleitung, Eltern
(Individuum oder Gruppe)

Zielgruppe -

Organisation, z. B. Unterricht,

Schule, technische/
arganisatorische

Infrastruktur

Instrumente und
Methoden

Inhalte (Phinomene,
Gegenstdnde, Situationen)

Andwendungsbezogene
Perspektive (Leitfrage: Wie
und wann nutze ich was?)
Technologische-strukturelle
Perspektive (Leitfrage: Wie
und warum funktioniert das?)

B Gesellschaftlich-kulturelle

Perspektive (Leitfrage: Wie
und warum wirkt das?)
Mediale Perspektive
(Leitfrage: Wie begegnet mir
das?)



